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BEENAS Comemorando 10 anos de historia, marca FINI fideliza o publice infantil
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Prova dizso foram os resultados da campanha "Fini Combina Com Vocé" elaborada pela
Xoxud, agéncia de comunicagdo da empresza, que em 2010 mosirou 8 marca o potencial
gquase que inesgotavel do produto: httpfwww youtube comiwatch?v=R04UxkycYRU Ainda
no ar, o conceito da campanha criou a oporunidade de atingir além do publico primario
infantil g surpreendeu as expectativas conquistando todas as faixas etaras. Com foco na TV
& também web, a campanha conta com um mix de midia que ganha penetragao nas redes
sociais, promove concursos culturais com a finalidade de estreitar seu relacionaments com o
consumidor g gera um site b2c — o Mundo Fini = além do bleg institucional da empresa,
representado pelo porta-voz Mr. Fini, obtendo entdo, muitas respostas positivas de seu amplio
target.

Mas quem & Mr. Fini? Um confeiteire inteligente, bem-humorado, culte e criative gue nasceu
para aproximar o consumidor de uma forma leve e divertida, que nio fosze um SAC, mas
que funcionasse como fal. Este personagem gue tem a cara de seu publico é o host da
marca: um jovem gue estudou gastronomia, se especializou em patisserie @ confeitaria nas
melhores escolas da Franga e agora pode ser s=eu amigo! Este ano, Mr. Fini ganha mais
personalidade do que nunca, dividindo em seu blog dicas de decoragao para festas, receitas,
novidades do Mundo FINI & de todo o universo que interessa aos seus seguidores.

Zom sede na Espanha e presente em 180 paises a FIMI @ produtora de mais de 400
toneladas por dia de delicias. Consolidada como uma das principais produtoras de
guloseimas da Europa, sua origem artesanal de mais de trés décadas transformou-ze num
impéno automatizado.

Mo mercado brasileiro a FIMI & lider deste segmento, suas balas sdo0 consideraveis
saudaveis, pois possuam gelatina natural, agente que ajuda no crescimento, fortalece os
03503 8 & isento de gordura. As balas de gelatina respondem por 60% de seu faturamento,
sequido pelas linhas de Marshmallow [(20%), Chicles {5%) e o Regaliz {15%:), uma guloseima
exclusiva da marca.

Az mais vendidas: Dentaduras - Minhocas brilho = Beijos = Amora = Minhocas Citricas =
Marshmallow Torgd0 = Chicle Salada de Frutas

Em 2071, a FINI comamaora seus 10 anos de histdria & se programa para uma jornada gue
marca presenca junto ao consumidor. O novo filme "FINI 10 anos”™ sera langado am abril,
aliado a um concurso cultural instigante. Serdo varios langamentos de produtos durante o
ano todo, enfre eles alguns licenciados pela Dizney, além da agdo "FINI Combina com
solidariedade”, que buscara parceria com uma entidade para reverier um percentual das
vendas a associacdo, assim como muitas oufras. | www.mundofini.com.br.

& Enviar f Imprimir

Tels:

21 2456-8609

$0.5

[/ Barril

Comissédo gratuita
na negociagao
de Petréleo.

[Cumece agoral

-

M AVAFX |

. OHLINE TRADING CENTER @

right 2006

- 2011 Fator Brasil. Todo



